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Lyria e il Medio Oriente,
amore a prima vista:
«|l tessuto & tutto»

De Franchis a pagina 15

L’evento organizzato dall’azienda con sede a Montemurlo

siterradomania Prato. Ad aprire i lavori sara il proprietario

di Maddalena De Franchis

Con Lyria

‘'eccellenza
‘0scar

S$1 CHIAMA ‘Il made in Tuscany in Saudi Arabia’
I'evento ideato da Lyria - storica azienda del setto-
re tessile con sede a Montemurlo, in provincia di
Prato, autentica espressione dell’'eccellenza ‘ma-
dein Italy’ - e previsto proprio a Prato nella giorna-
tadi domani, 30 luglio. Ad aprire i lavori della tavo-
la rotonda sara Riccardo Bruni (nella foto in alto),
fondatore dell’azienda nel 2002 e proprietario uni-
co a partire dal 2016: & lui a spiegare, con la pas-
sione e I'entusiasmo che lo contraddistinguono,
le ragioni che lo hanno convinto, ormai da qual-
che anno, a guardare al Medio Oriente e al poten-
ziale che questo mercato & ancora in grado di
esprimere per il nostro ‘made in Italy’.

«E giunto il momento di trasmettere le nostre
competenze, il nostro prezioso know-how, anche
al di fuori dell’Unione europea - esordisce Bruni -.
Paesi come gli Emirati Arabi, il Bahrain, I’Arabia
Saudita sono pieni di giovani che scalpitano per
diventare protagonisti degli scenari futuri. Ragaz-
zi e ragazze che si stanno formando nelle scuole
di moda e design e cominciano a muovere i primi
passi nel settore. La stragrande maggioranza di
essi, tuttavia, non conosce il patrimonio italiano
dei tessuti: nel loro immaginario ci sono Paesi geo-
graficamente pil vicini, come l'India o la Turchia.
Il mio obiettivo, ora, & incuriosire e coinvolgere le
giovani generazioni, in particolare sul valore stori-
co e culturale che i nostri tessuti custodisconos.
Proprio per offrire ai giovani I'opportunita di una

a sbarca
n Arabia Saudita

‘full immersion’ nella tradizione squisitamente to-
scana dei tessuti, Bruni ha realizzato, gia dopo la
pausa forzata della pandemia, un’‘Academy inter-
na all'azienda. Quest’ultima & stata individuata,
sia dal regno del Bahrein che da quello dell’Arabia
Saudita, come interlocutore privilegiato per la for-
mazione tessile, erogata ospitando studenti e stu-
dentesse provenienti da quei Paesi. Un gruppo di
studentesse del Bahrein ha gia partecipato a una
settimana di formazione intensiva a Prato, mentre
I'evento di domani sara il culmine di una missione
effettuata, nei giorni scorsi, da una folta delega-
zione della Fashion Commission saudita. Nel cor-
so dell’evento - al quale partecipera anche un rap-
presentante del governo italiano, il sottosegreta-
rio agli Esteri Giorgio Silli - si sottolineera il gran-
de interesse che la Royal university of women del
Bahrain e la Fashion Commission saudita nutrono
nei confronti della moda e del design toscani e,
piu in generale, del ‘made in Italy’.

«l progetti della nostra Academy hanno avuto
un ottimo riscontro - prosegue il fondatore di Ly-
ria -, tant’é@ che, in autunno, saremo in missione
sia a Riyad che a Manama (capitali, rispettivamen-
te, di Arabia Saudita e Bahrain, ndr): qui, gli allievi
e le allieve delle scuole di moda organizzeranno
sfilate ed eventi con i tessuti da noi forniti a titolo
gratuito. Premieremo chi ha meglio interpretato
I'uso dei nostri materiali, anche in un’ottica di re-
cupero e sostenibilita». A proposito di sostenibili-
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ta, Bruni coglie I'occasione per togliersi un sassoli-
no dalla scarpa: «L’'Europa & un mercato ormai sul
viale del tramonto - sentenzia senza mezzi termi-
ni - e sa perché? Perché qui non si fa altro che
parlare male del fashion, anzi, soprattutto dell’in-
dustria tessile: € messa sotto accusa per I'inquina-
mento, i metodi di produzione, il riciclo. Gia, il rici-
clo: una pratica che, a Prato, adottiamo da alme-
no due secoli, perché qui gli sprechi di tessuto
non sono ammessi fin dall’Ottocento. Non si sco-
pre nulla di nuovo. In questa azienda non vi & un
solo millimetro di scarto che non venga riutilizza-
to e rimesso in produzione, andando a costituire
nuova materia prima da utilizzare per |'abbiglia-
mento o per il reparto dedicato all’arredamento e
all'interior design».

In Lyria - nome che si ispira a quello di una con-

chiglia dalla forma a spirale, riprodotta anche nel
logo aziendale - ogni prodotto viene realizzato ar-

tigianalmente, nel rispetto delle persone e
dell’ambiente; i tessuti sono garantiti dalle certifi-
cazioni sull’origine sostenibile delle materie pri-
me. L'azienda ha adottato il protocollo denomina-
to ‘4Sustainability’, relativo al chemical manage-
ment e finalizzato all’eliminazione delle sostanze
chimiche tossiche dai cicli produttivi. «A guidarci
€ una visione estetica che celebra la ‘perfezione
dell'imperfetto’ - sintetizza Bruni -: i nostri tessuti

nascono da un foglio di carta e una penna, sono
un viaggio creativo di pensieri, azioni e continue
metamorfosi, con |'obiettivo di far emergere un
prodotto artigianale unico. E qualcosa di mistico e
inspiegabile, una ricerca dell’essenzialita che, alla
fine, diventa imperfezione, bellezza senza tem-
po». In linea con la ‘celebrazione dell'imperfetto’
e la passione di Bruni per la manualita, una compe-
tenza che tutti gli aspiranti a una professione in
questo settore dovrebbero coltivare. «Al giorno
d’oggi, creativi e designer utilizzano solo il compu-
ter e i programmi di grafica - lamenta il numero
uno di Lyria -: sono anni che non vedo piu un ra-
gazzo usare il lapis o abbozzare uno sketch a ma-
no. E una grande perdita. Ed & il motivo per cui
continuo a battermi per aprire delle academy in-
terne alle nostre aziende: & solo in fabbrica che un
giovane impara a sognare e a creare con le pro-
prie mani. La maggior parte dei diplomati alle
scuole di moda non riesce a distinguere tra popeli-
ne e raso: non gli & stato trasmesso, probabilmen-
te, 'enorme valore che il tessuto riveste per la qua-
lita di un capo o di un pezzo di arredamento. Fac-
cio mia, a questo proposito, I'affermazione di Yoh-
ji Yamamoto, che reputo uno dei piu grandi stilisti
del nostro tempo: ‘the fabric is everything’ ('il tes-
suto e tutto’, ndr)».

© RIPRODUZIONE RISERVATA
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Nata dal sogno di creare
tessuti unici, senza tempo

Lyria nasce a Prato, cuore
dell'industria tessile italiana, da
un sogno: creare tessuti vivi,

unici, senza tempo. Sogno a
cui da vita Riccardo Bruni,
artista e autore di tessuti dal
carattere inconfondibile, dove
tradizione, ricerca e passione
s'intrecciano. Oggi, Lyria crea
tessuti per alcuni tra i piu
influenti stilisti del mondo.

IL FONDATORE RICCARDO BRUNI

«E solo in fabbrica che un giovane

Inoltre, per Bruni, I'utilizzo di
materiali gia esistenti &
essenziale per proteggere
|'ambiente. Per questo motivo
Lyria sviluppa progetti di
recycling o upcycling per i
brand interessati a dare nuova
vita a indumenti in eccesso.

impara a sognare e a creare

con le proprie mani. E il motivo
per cui continuo a battermi

per aprire delle academy interne»
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IN MISSIONE
A RIYADH
E A MANAMA

«| progetti della
nostra
Academy
hanno avuto un
ottimo
riscontro -
affermail
fondatore di
Lyria -, tant’e
che, in
autunno,
saremo in
missione sia a
Riyad che a
Manama
(capitali,
rispettivamen-
te, di Arabia
Saudita e
Bahrain, ndr):
qui, gli allievi e
le allieve delle
scuole di moda
organizzeranno
sfilate ed eventi
con i tessuti da
noi forniti a
titolo gratuito.
Premieremo chi
ha meglio
interpretato
I'uso dei nostri
materiali, anche
in un’ottica di
recupero e
sostenibilita»
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